Passions
studien

Passion ar e

Studien visar att passion ar

som starkast

i forvdantansfasen snarare dn Passion handlar
sjalva upplevelsefasen om fokus, engagemang,

Passion @r rekreation och dyker upp nar
vardagsstressen avtar

Att vara passionerad dr att befinna sig
i ett fokuserat tillsténd

Ens passion ar nagot man bar

med sig genom livet

Neurometrics
Den kdnslomdassiga och kognitiva passionsresponsen mats

utifrédn fyra nyckelvarden

Kognitiv belastning

som styr marknadseffekter

Upprymdhet

Motivation

Fokus och visuell uppmarksamhet

Vad ar egentligen en passion?
Nar, var och hur uppstar den?

Hur paverkar passion konsumtion
och varumarkespreferenser?

Passion leder
forstarka real

e Mentalt fokus

e Vidgade pupiller

e Starka preferenser
o Okad hjartfrekvens
e Svettiga handflator

e Starkare valrespons sGsom
pekande, klickande
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Resultat

Manniskor som sager sig Passionsmr
uppleva passion ofta uppger

\ De som ofta kanner
En modell framtagen pé uppdrag sl T

ockséa att de blir rédfrégade av Filmstaden Media med 6ver o N .

. o og 90% traffsdkerhet att forutse i storre utstrdckning

inom en rad omraden sasom:

passionsrespons i hjédrnan er.Itus.lasm,
motivation, n
Soci olitik 9 O

Ekonomiska frégor
Mode och klader

Filmer och serier

Vad &r unga ménni: _Pastae
. R Passion ar samma sak
passionerade kring

som starka kdnslor”

75%

| y
ReED! B | haller med
-1l
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Filmer & tv-serier

Musik

Mat & livsmedel

Sport & fritid -
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Metod

Definitionen av
passion i studien

Varfor ar
viktigt?

ar att passionerad

Hur har studierna
gatt till?

Intervjuer online med
frdgeformuldr framtaget
av Ipsos, Neurons Inc och

Filmstaden Media. Faltstudier
utférda mars—maj 2017.

Kvantitativ research

mling kognitiva,

joner som ar starkt 2 O( 1 ‘

forknippade med interv minu
féljande processer:

“Passion ar en positiv kansla,
ndgot du vill ha mer av
som definierar mig som person
och ger mig en kansla av

upprymdhet” med mdlgruppen

16-34-aringar

per intervju

o Neurovetenskaplig
93 /O Uthallighet Kopintresse research
haller med Mer energi och tid gnas Okad vilja att konsumera och MRI och eye-trackning B s matare
at det som man kénner koépa passionsrelaterade utfért av det ledande utvecklad av

passion for produkter och tjanster féretaget inom neuroscience, Neurons Inc

Neurons Inc

Fokus Betalningsvilja 4 O 6(

Okad uppmarksamhet, Lagre priskdanslighet gallande
visualisering av, och tankar ~ féremal och tjanster kring
pda det som @r ens passion ens passion

h

personer de minuter p¢

Stimuli med hjalp av
reklam, loggor, och
hemsidor fradn mer an
20 medverkande
varumarken

Big Data-analys av
miljontals matpunkter

Vill du veta mer om hur passion paverkar varumarken?
Kontakta Filmstaden Business analytiker: business@filmstaden.se
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